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移动广告介绍

移动广告的发展可追溯至第一台便携式手机的诞生，并随着移动终端的迭代、广告技术的革新，移动广告也经历了三个

发展阶段。

（1）Push时代（1992-2002年），用户被动接收广告信息，推广成本高，用户体验不佳；

（2）Pull时代（2003-至今），用户主动订阅广告资讯，推广成本较低，广告形态较尊重用户体验；

（3）双向交互闭环时代（未来）：在用户许可情况下对用户行为数据进行收集，运用大数据技术对用户的基本属性、
社会属性、消费属性进行识别，打通线上、线下的“认知→兴趣→搜索→决策→购买→分享”的消费行为闭环，精准找
到潜在用户，实现定向推送，提升用户体验。
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移动广告的发展历程

第一台便携式
手机诞生。

1973年

第一条短信
从电脑发送
至移动电话。

1992年

手机可实现
收发短信。

1993年
商务服务短
信开始运行。
用户可向短
号码定制特
定服务。

2003年

Nike和
Pontiac运用
短信执行了
推广活动。

2005年

Admob推出
移动广告平
台开始。

2006年

短信用户爆发。

2007年至今

二维码被用于
移动营销。

2010年

垃圾短信开
始泛滥。

1998年

Google收购
Admob。

2009年
移动终端的
普及与移动
网民的增加，
孕育着移动
广告的爆发。

2011年至

今

Push时代
用户被动接收广告信息，推广成本

高，用户体验不佳。

Pull时代
用户主动订阅广告资讯，推
广成本较低，尊重用户体验。

双向交互闭环时代
运用大数据，对用户进行识别，
定向推送，提升用户体验。



移动广告介绍

根据不同的分类依据，移动广告可以被分成多种类别。如按广告形式分，移动广告可大致分为展示类与搜索类；按是否

有激励，可分为激励广告与无激励广告；按移动媒体，可分为移动网页广告和应用内广告。本报告的撰写思路主要以移

动广告的广告形式展开。

5/31/18 Proprietary & Confidential4

移动广告的分类

移动广告类型

分类依据 分类 举例

按广告形式分

展示类

文字链

图片广告 如横幅、插屏、全屏等

视频广告 如前贴片、后贴片等

应用发现 如应用墙、应用商店等

社交媒体类 如原生广告

搜索类
如在手机百度、淘宝无线客户端
搜索之后呈现的广告

按是否有激励分
激励广告 如积分墙

无激励广告

按移动媒体属性分
移动网页广告

应用内广告

按投放设备分 手机、平板

按计费方式分 CPM、CPV、CPC、CPI、CPA、CPE、CPS

按购买方式分

传统购买

程序化购买
RTB（实时竞价）

非RTB

按投放方式分
直投

代理商



移动广告介绍

文字链、图片广告是目前移动展示广告中较常见的广告形式。尤其是简单的“文字+图片”的横幅广告，其广告库存也
相对较大。此类广告可以出现在应用内或移动端的网页内，其所能提供的广告资源位也较为丰富。图片广告中，除了较

为常见的横幅，还有其他多种形式，包括全屏、插屏、闪屏、开屏等。
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移动展示广告—文字链、图片广告

开屏/全屏：打开应用时出现的占满屏
幕的图片广告，持续3-5秒。

插屏：出现在游戏暂停或
视频暂停时的图片广告

横幅/通栏：出现
在界面上方或下
方的长条图片广

告。

文字链：出现在
页面中的广告文

字。



移动广告介绍

视频广告主要指视频贴片广告，出现在一段视频即将播放之前、播放过程中或播放完毕之后，移动端的视频广告伴随着

移动网络速度的提升有显著的增长。到2013年12月份，互联网用户在移动端使用在线视频的时间已占到整体的33.8%。
在线视频用户向移动端迁移快速。移动端视频广告的时长也由最初的5秒，增加到最高时60秒。视频广告是一种用户介
入程度较高的广告形式，适宜用来进行品牌宣传、产品促销、跨屏互动等宣传推广活动。
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移动展示广告—视频广告

来源：1.iUserTracker.家庭办公版，基于对40万名家庭及办公（不含公共上网地点）样本网络行为的长期监测数据获得；2.mUserTracker，基于对
15万名iOS和Android系统的智能终端用户使用行为长期监测获得
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移动广告介绍

应用发现（Discovery Apps）主要针对移动应用的一类展示广告，包括积分墙等墙类广告、应用发现平台（如
AppTrailers）、应用商店中的展示广告位（类似轮播、导航）。它们提供不同于应用商店的排行榜服务，用户通过浏览
或接收推送信息获取自己想要的应用。通过应用发现推广的应用能在短时间内产生大量的下载，从而提升其在App Store
或Google Play中的排名。推广的方式分为有激励和无激励两种，由应用发现这类广告形式产生的流量可能受平台自身的
流量限制。
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移动展示广告—应用发现

AppTrailers通过

30-90秒的短视频
介绍一款应用的
界面、功能、使
用方法等，帮助
用户快速了解应

用的特点。用户
还能通过看视频
赚取一定的积分。

i推荐通过用户的性别、年龄、

行业、喜好、位置定位等不同
维度向用户精准推送移动应用，
帮助用户迅速找到自己需要的
或是感兴趣的应用。



移动广告介绍

移动端社交媒体以展示广告为主，国内如新浪的粉丝通，国外如Twitter和Facebook的信息流广告。社交媒体借助用户的
社交关系链，在用户细分定向上具有一定优势，且随着更多的用户使用移动设备接触社交媒体，用户的垂直细分使得广

告信息更相关，营销效果更好。
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移动展示广告—社交媒体

Facebook移动端赞助商广告 新浪微博移动端粉丝通广告



移动广告介绍

移动搜索广告与PC搜索广告相似，广告主可对展示或点击竞价来提升广告在搜索结果中的排名。移动搜索从用户模式可
分为面向整体互联网用户的搜索引擎产品和面向细分用户群体的搜索引擎产品。产品类别上有通用搜索和垂直搜索。在

市场推广模式上，不同的搜索企业通过其优势资源和渠道对其产品进行推广，而在收入模式上，目前移动搜索的收入模

式仍以关键词广告和联盟广告方式为主。
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移动搜索广告

产品模式 收入模式

关键词广告

联盟广告

基于本地服务的推荐

移动搜索引擎的市场推广可通
过多种方式，其流量来源众多。
从渠道入口的角度来说，面向
运营商、面向基础服务（以浏
览器为主的移动互联网基础应
用如地图、导航、语音助手
等）、跨平台推广、地面推广
等都能为移动搜索引擎带来流
量。

市场模式用户模式

整体用户

细分用户群体

产品面向所有的移动互联网用
户。

产品面向具有特定类别、领域
搜索需求的移动互联网用户。
可按照互联网资源/服务分类、
行业分类。

广告内容伴随用户检索的关键
词出现，广告主按效果付费。

广告内容根据联盟成员网站、
关键词、人群、地域等进行定
向投放。

借助用户历史搜索数据和移动
场景的识别，向用户推荐相应
的服务。从用户对相应服务付
费中收取佣金。

垂直搜索

通用搜索



移动广告介绍

按移动广告是否有激励，可分为激励广告和无激励广告。激励广告是通过给用户虚拟货币或“优质内容”为激励，来换

取用户完成某项广告观看行为或应用使用行为。这种广告最常被内嵌入移动端的游戏应用中。广告的交互由用户触发，

用户通过浏览来寻找与他们有兴趣的广告。

一般认为，激励广告所带来的流量为垃圾流量，即一些用户是为了某种激励才去下载某个应用，下载完成后并不会真的

去使用这个应用。针对这种质疑，也出现了CPE（ Cost Per Engagement ）基于互动的计费模式，即用户通过激励广告下
载某一应用后，要在应用内完成某个动作或任务才能获得激励。但目前看来，对推广新的移动应用来说，激励广告仍是

快速获取大量新用户的理想方式。通过激励广告，在短时间内获得大量的激励用户，使得应用在应用商店的排行榜中升

至靠前的位置，继而吸引质量较高的用户进行下载和使用。

5/31/18 Proprietary & Confidential10

移动端激励广告
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中国移动广告产业链分析
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国内移动广告产业链

注释：根据公开信息整理，未将全部参与企业列出，排名不分先后。

广

告
主

受
众

移动媒体

移动网页

终端

运营商

手
机

平
板

车

载
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幕
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戴
式

设
备

新闻报刊

广播

移动视频

移动搜索

应用商店

游戏

广告代理 ATD 移动DSP 移动ADX 移动SSP

移动广告平台/移动广告网络

数据提供方 第三方监测 流量统计

市场调研公司

移动聚合
平台

移动
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暂缺第三方DMP

移动
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中国移动广告产业链分析

移动媒体是指以智能移动终端为主要渠道为移动互联网用户提供内容或服务的媒介，移动媒体一方面通过向其媒体受众

提供有价值的内容或服务，持续获得用户，另一方面，移动媒体聚集用户在移动端的注意力和时间，承接广告主的营销、

推广内容。根据不同的方式，可以把移动媒体分为多种类型。如按呈现形式分，可分为移动应用和移动网页；按内容和

服务类型，可将移动媒体分为的新闻资讯类、社交网络类、生活服务类、医疗健康类、娱乐类、工具类、游戏类、即时

通讯类、购物类等；按发展路径不同，可分为从PC端转移的媒体和独立的移动媒体；按用户覆盖的多少，可分为大型移
动媒体和中长尾移动媒体。
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移动媒体根据用户量各显其能

大
型
移
动
媒
体

1.平台级应用：可直接对接广告主需
求或自建移动广告平台。
2.主要细分领域的头部媒体：可直接
对接广告主需求，或接入移动广告平
台。

以接入移动广告平台实现流量变现为
主，部分直接对接广告主需求。

中长尾移动媒体



中国移动广告产业链分析

国内移动应用广告平台自2010年如雨后春笋般不断涌出，而到2013年，已经历了多轮洗牌。从行业内进入者抢占蓝海到
低价策略吸引流量进行恶性竞争，从砸钱吆喝到扣量维系经营，移动广告平台们所面临的竞争和行业内的变化都极为剧

烈。2014年，随着部分移动广告平台的淡出或转型，移动广告平台的功能将逐渐分化，各自的业务领域也将更为专注，
这一方面源于移动广告行业是一个垄断竞争市场，其产品和服务的细分类别繁多，且广告主的需求不唯一，这也促使各

类移动广告服务提供商可以在各自擅长领域提供差异化的移动广告产品与服务。在这种背景下，随着行业发展的深入，

广告主和开发者（移动媒体）获得服务的丰富性增大，移动广告平台也能通过差异化服务的提供获得较好的营收回报。

功能的分化也催生新的职能形态，如移动广告交易平台、移动需求方平台、移动供应方平台等，促使这个行业向成熟发

展。
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移动广告联盟与平台逐渐分化，功能更为细分，领域更专注
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中国移动广告产业链分析

移动端广告相比PC端起步较晚，现阶段仍以移动广告网络这一形式为主，即应用开发者将广告网络的SDK嵌入到自己的
App当中，广告网络通过SDK将广告主的广告投放到相应的App当中。移动广告网络与PC端广告网络的区别在于：1.仅
使用一家移动广告网络时，App的广告填充率偏低，开发者的收益得不到保证；2.开发者从选择或添加新的移动广告网
络到能够投放广告所需时间较长（需更新SDK之后将App上传至应用商店并等待用户更新）。

基于这两点，2011年初出现了为开发者聚合多家广告网络SDK的移动聚合平台，开发者可以在这类平台上自由切换广告
网络的流量来保证自身App的填充率和收益，在2013年部分聚合平台推出流量管理业务（即SSP），帮助开发者管理旗
下App的流量分配，以程序化的方式最大化自身收益。移动广告规模的不断增长引起了PC端企业的关注，2012年下半年，
PC端程序化购买企业开始布局移动端，并纷纷上线了自己的移动端产品，但由于PC端和移动端在投放数据、广告资源
等方面存在差异以及品牌广告主还未形成对移动广告的正确认识，导致移动端程序化购买并没有在2013年取得突破性进
展。在PC端企业布局的同时，移动端企业凭借自身在移动端的多年积累，也开始向程序化购买发力，专业的移动DSP、
移动Ad Exchange以及移动SSP开始出现，其中，芒果SSP、力美DSP以及芒果Ad Exchange的发布标志着完全基于移动端
数据和资源的移动端程序化购买产业链已经初步成型。
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移动程序化购买初步成型

2011 2012 2013 20142010

移动广告平台（网络）出现

移动广告聚合平台出现 移动广告供应方平台出现

PC端程序化购买企业布局移动端 移动端企业进入程序化购买领域



中国移动广告产业链分析

广告主，无论是品牌类广告主还是行业内广告主，他们对广告的需求是最终是面向销售产品或服务，面向ROI（投资回
报率），面向绩效的，因此广告主对广告的需求并不只局限于广告本身，而是广告或是营销推广活动背后所能带来的业

绩提升，广告只是帮助广告主实现这一目标的途径之一。从广告主的营销行为，我们可以看出，广告主可以采取的推广

宣传活动是多种多样的，除了广告以外，还可以通过直复营销（直接向消费者发送产品信息）、销售促进（即促销）、

通过公关手段提升企业与产品形象，进行人员推销等方式触达消费者。而在广告选择中，移动广告只是其媒介选择之一。

艾瑞分析认为随着用户在移动端注意力的提升，移动广告的重要性将逐渐被广告主认知与接受，广告主在移动广告中的

预算投入增长空间巨大。
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广告主对广告的诉求不唯一，催生移动广告形态的多元化发展

广
告
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受
众

广告代理公司

策划

媒介购买

创意设计制作

实施投放

媒体/媒介

报刊杂志

广播

电视

互联网

PC
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中国移动广告产业链分析

2013年，国内移动广告行业呈现群雄割据，各自划定产品/服务边界，向特定广告主提供差异化服务的特点。市面上的
移动广告服务大致分为定制化的服务和自助式服务。定制化的移动广告服务多面向品牌类广告主和本地类广告主，有专

门的团队为其提供一条龙式的移动广告的策划、创意设计、执行、投放效果监测评估等服务。而自助式移动广告服务呈

现标准化、模块化的特点，广告主在客服的指导下，在特定的系统里自主完成移动广告的投放，非常适合长尾类的效果

广告主。虽然两块市场均尚待开发，但前者的玩家主要是第三方移动广告服务商，而后者极有可能由互联网广告巨头主

导。
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互联网巨头挺进移动广告市场，特色服务引亮点

品
牌
诉
求

效果诉求

弱

强

弱 强

品
牌
类
广
告
主

本地类广告主
效果类广告主

贴身、细致、定制的移动广

告服务。

标准化与定制化结合的移动

广告服务。

标准化、模块化、自助式的

移动广告服务。



中国移动广告产业链分析

百度移动联盟是百度旗下针对移动行业的变现平台，专注于给移动应用与移动网站提供长期、稳定的移动互联网流量变

现服务。移动联盟以展示类广告为主，有横幅、插屏、积分墙、轮盘广告等，且能支持多种广告互动形式，目前联盟主

要支持CPC、CPM两种计费方式。
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百度移动联盟广告库资源丰富，广告形态不断创新

来源：艾瑞咨询根据公开信息整理。
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中国移动广告产业链分析

智无线平台是阿里妈妈在无线端的营销推广平台，配合移动端的媒体流量平台——无线联盟，致力于为广大电商及其他
优质推广需求方提供高效、可靠的无线推广服务，同时也为无线应用开发者提供更好的流量变现渠道，改善广大无线应

用开发者的投入产出状况。无线联盟中分为WAP推广、App推广及声盟。阿里妈妈有意在移动端打造全息广告模式，其
在手机淘宝上呈现了多种展示形式与交互形式的移动广告，如刮一刮、吹一吹、应用墙、电商墙等，且在大多数头部应

用中嵌入了电商广告，增加了用户在移动端的消费入口，将电商效果类广告与移动端的大量的、碎片化流量相对接，提

升流量价值，打造基于电商闭环的无线营销。
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阿里：基于电商闭环的无线营销

来源：艾瑞咨询根据公开信息整理。
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关键词、概念和定义
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概念 定义描述

移动广告
移动广告是指基于无线通信技术，以移动设备为载体的一种广告形式，是移动营销的重
要组成部分。

移动营销 移动营销是以基于移动设备的营销推广活动。

移动展示广告 包括图形展示广告、视频贴片广告、富媒体广告等图形化广告。

移动搜索
移动网络的搜索技术总称，是基于移动终端设备，通过SMS、IVR、WAP、App等多种
方法获取互联网信息内容、移动增值服务等相关信息的查询和检索方式。

移动搜索广告
广告主通过对关键词的展示或点击竞价来提升广告在移动端搜索引擎结果中排名的广告
形式。

计费方式
根据网络广告投放效果计算广告费用的方式，如按照千次展示付费的CPM、按照点击次
数付费的CPC、按照展示时间付费的CPT、按照用户实际行为付费的CPA等。



附录

研究目的

2013年，伴随移动互联网网民的高速增长，移动广告行业经历了多轮洗牌后，正快速地向更成熟的形态发展。行业参与者的职能

更加细分，业务领域更加专注，产品形态更加丰富。本报告旨在对移动广告行业的发展现状、产业链结构、市场规模做出分析，

对行业趋势做出判断，力图为市场参与各方提供有价值的数据参考和决策建议。

数据来源

通过对行业专家、厂商、渠道进行深入访谈，对相关行业主要情况进行了解，并获得相应销售和市场等方面数据。通过桌面研究，

对部分公开信息进行比较，参考用户调研数据，最终获得行业规模的数据。

艾瑞获得一些公开信息的渠道：（1）政府数据与信息；（2）相关的经济数据；（3）行业公开信息；（4）企业年报、季报；（5）

行业资深专家公开发表的观点。

本报告所涉及的数据还来自于艾瑞的网民行为监测软件iUserTracker和移动智能终端用户行为监测软件mUserTracker。

iUserTracker由艾瑞咨询集团于2005年启动产品研发，2006年7月在中国正式推出，产品是基于超过40万中国网民样本的网络行为

监测数据，真实反映中国互联网市场客观情况的数据产品。

样本规模：基于40万以上家庭及工作单位网民

监测范围：300多个网络服务类别、覆盖3000多家网站和1000多个软件

mUserTracker由艾瑞咨询集团研发，是目前最精准的中国移动智能终端用户行为研究产品。能够提供手机用户属性特征分析、行

为差异分析、App和媒体网站的跟踪、趋势监测和不同维度排名以及媒介方案效果评估。

样本定义：18-60岁之间，使用智能手机的中国大陆地区用户。7天*24小时无间断了解用户的环境，行为和观点，360度洞察移动

通讯用户的智能手机生活。

样本容量：目前MUT样本量为15万，样本将以一定配比，分布在iOS，Android两大主要智能手机终端系统平台。

抽样配比方式：参照CNNIC每半年发布的移动网民数量及性别、年龄、地区比例，进行分层抽样获取单样本，然后对样本行为数据

进行分层加权，推算得到国内整体移动网民网络行为数据。
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法律声明

本报告为上海艾瑞市场咨询有限公司制作，报告中所有的文字、图片、表格均受到中国法律知识产权相关条例的版权保护。没有经过本公司书

面许可，任何组织和个人，不得使用本报告中的信息用于其它商业目的。本报告中部分文字和数据采集于公开信息，所有权为原著者所有。没

有经过原著者和本公司许可，任何组织和个人不得使用本报告中的信息用于其他商业目的。

本报告中运营商收入及相关市场预测主要为公司研究员采用行业访谈、市场调查、二手数据及其他研究方法分析获得，部分数据未经运营商直

接认可。本报告中发布的调研数据部分采用样本调研方法，其数据结果受到样本的影响。由于调研方法及样本的限制，调查资料收集范围的限

制，部分数据不能够完全反映真实市场情况。本报告只提供给购买报告的客户作为市场参考资料，本公司对该报告的数据准确性不承担法律责

任。

公司服务介绍：

艾瑞咨询集团：http://www.iresearch.com.cn 

公司产品介绍：

艾瑞客户解决方案：http://www.iresearch.com.cn/solution 

艾瑞连续数据研究产品：http://www.iresearch.com.cn/product 

艾瑞专项研究咨询服务：http://www.iresearch.com.cn/consulting 

艾瑞研究观点报告：http://www.iresearch.com.cn/report 

艾瑞学院培训业务：http://www.iresearch.com.cn/institute

艾瑞媒体会议服务：http://www.iresearch.com.cn/meeting

公司资讯网站：

艾瑞网：http://www.iresearch.cn 

艾瑞广告先锋：http://www.iresearchad.com 

艾瑞网络媒体精品推荐：http://www.iwebchoice.com

联系方式

北京：86-010-51283899

上海：86-021-51082699

广州：86-020-38010229
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洞察互联网的力量
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