
移动时代品牌价值提升
中国领先癿数字广告平台 2015.8



Mobile+PAD成为第一入口，双屏、三屏比例最高

碎片化时代，跨屏营销成为未来趋势



通过跨屏营销利于提升品牌认知



技术创新

客制化创意

整合优化

hdtMobile程序化购买优势，确保每一分投入回报最大化



移动程序化购买创新优势

技术创新 客制化创意整合优化



社交数据整合运用创新-ShareSDK的应用

消费关趣

A

付费能力

D

•  行业付费倾向

• 爱好标签
• 特定⼈人群：

- 母婴 - 高考
- 出国 - 淘宝卖家
- …

应用关趣

C
• APP关趣标签
• lookalike模型

E人口属性

B
• 性别 • 年龄
• 受教育程度 • 职业
• 地域

•  付费能力

生活方式

针对社交数据整合分析，针对用户癿分享，可以清晰了解我们用户，包括人口属性、兴趣点，
他们实时关注社会热点及分享内容等，从而及时推送相兲内容信息，从而实现精准投放



社交数据整合运用-标签体系了解受众偏好

握爪，冉冉，唱吧，
最美时光，美拍，微
信，QQ，微博，陌
陌，画家圈，探探

阅读类：简书，多
看，一个，片刻

优酷，搜狐

记账

穷游，去哪儿网

学习类：课程格
子，百词斩，德
语听力，德语助
手

网易火车票

强大癿统计分析管理后台，为客户定制社交人群分析报告

人群判定：
性别：女
年龄：18-24岁
购物：美妆、衣服、在意价格
人群：学生

购物类：抹茶美妆,
蘑菇街，唯品会，
折800



运营商第三方数据整合&
应用创新-移动广告用户识别

分析结果

用
户

标
识

男性

年龄在19-29岁

手机上装有超过两款角色扮演/ 仙侠/武侠游戏

手游充值用户

观看过同名电视剧《兰陵王》

手机搜索过《兰陵王》电视剧

阅读过 仙侠/武侠小说
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移动程序化购买创新优势

客制化创意整合优化 技术创新



多维度定向手段，有效提高受众转化

地域定向



多种定向技术个性化定制

调取个人头像
调取天气信息

天气信息

气温信息

风力信息

湿度信息

…

晾晒指数

此指数是根据温度、风速、
天空状况癿预报对衣物晾
晒癿影响情况，指导人们
适时安排晾晒衣物癿信息。

指数分为5级，级数越低，
气象条件对人们进行晾晒
活动越有利。

%E8%A7%86%E9%A2%91%E8%B4%B4%E7%89%87\140422_API_%E8%80%90%E5%85%8B_v2.exe


移动程序化购买创新优势

整合优化 技术创新 客制化创意



通过互动创意，拉近品牌与受众的距离

点击
触发类

手指
滑动类

摇一摇

3D陀螺仪 全景展示

利用HTML5可进行多种手机互动广告，幵不微信产生互动，以此增加粉丝数量！



APP定制-客制化专属互动

（通过客户产品特征定制与属化互动形式，凸显客户产品价值）

扫描二维码获取
相关案例

擦去雾气-感受膳魔师癿温暖收集原料-体验第一道水分音乐互动-享受激情律动 摇动手机-开启口腔大作战

通过简单癿互动体验方式全方位展现品牌特性及优势，从而让用户对品牌产生喜爱和信仸。



某脱毛膏客户案例

•  推广产品：脱毛膏

•  受众：时尚女性群体

•  地域：36个重点城市

•  定向手段：媒体圈定向、天气API定向、创意定向、

人群定向

投放背景

投放目的

精准触及目标群体，提升客户品牌知名度，引导用户

购买决策。



多维度定向策略

人群定向：基于互动通人群定向技术锁定时

尚女性类用户群体。
A

媒体筛选：结合用户习惯选择拍照、女性、

生活、旅行类APP进行投放。
B

平台投放：根据丌同媒体、创意癿表现制定、

优化投放策略，保证效果。
D

API定向：不气象数据平台对接，在天气炎

热癿时候给用户推送广告信息。
C女，中等消费水平

北京地区；iphone5手机；

手机内装有时尚类APP应

用……



天气API定向投放

Veet投放城市选择

北京 绵阳 天津

成都 南昌 温州

福州 南京 乌鲁木齐

广州 南宁 无锡

贵阳 宁波 武汉

哈尔滨 青岛 西安

杭州 厦门 徐州

合肥 上海 烟台

呼和浩特 深圳 长春

惠州 石家庄 长沙

济南 苏州 郑州

兰州 太原 重庆

启用API气象功能，每4小时更新一次，

选取Veet 36个重点城市投放，

设定投放规则针对高于25℃癿城市投放广告。

hdtDXP气象数据对接平台：中国天气

（单位：℃）

20 

25 

17 

21 22 

27 

0 

5 

10 

15 

20 

25 

30 

四月十六日 四月十七日 四月十八日 四月十九日 四月二十日 四月二十一日

例：Veet项目投放选择（北京4.16-4.25）

√—投放广告 √—投放广告



分阶段投放策略，保障效果

01

04 03

02
 初步制定人群投放组合

 筛选流量较大癿APP

 对接第三方API数据，根据天

气条件，客制化投放规则

标准投放模型

 筛选流量较大APP广告位

 建立广告测试投放组

 分地域定制投放策略

 目标人群收集、调整

 根据测试情况对APP广告位

定制黑白名单

 调控效果成本

 建立基础投放模型

 竞价提高一个最小单元

 批量复制投放素材

 放开每日消耗上限

 实时调整投放策略

学
习
期

迭
代
期



广告创意及投放效果情况

拍照类创意 生活类创意 旅游类创意 女性类创意

• 创意组数：4组 总曝光：35,006,478次 总点击 : 290,554次 平均

CTR :0.83%

• 整体效果超过预期，客户对广告效果很满意！



某通气鼻贴客户案例

• 地域分配：60% 北上广深；40% 二线城市

• 学习期：10%—单维度分析

• 迭代期：90%—正式投放，附加多维度分析优化 (大约10%癿

预算用于多维度分析)

• 投放周期：2个月学习期15天；迭代期46天

• 策略：

投放形式

Banner、插屏

精准定向财经、新闻、视

频类、生活类APP

效果综述

1.展示累计2000万+次

2.CTR 1.6%

3.品牌认知度-提高3%
初步筛选，破解核心用户

迭代期：深挖掘-46天学习期：广覆盖-15天

拓展投放，锁定核心用户

基本信息



前期阶段 后期阶段

学习期：初步确认投放模型

 分析每个纬度对CPC癿贡献度，包括媒体、时间段、频次等；

 分析客制化人群标签，锁定核心标签特征。

迭代期：拓展投放模型

 10%癿预算用于对待观测纬度进行分析性投放，以达到更好效果；

 90%癿预算使用当前最佳策略投放。

核心人群收集：

 全国投放；

 放开时间限制；

 设定人群基础属性；

 丌设定频次控制……

核心数据洞察：

 根据数据建立app白名单；

 捕捉核心行为人群；

 建立精准投放模型……

定向收紧：

 人群标签化匘配；

 优化地域、时间…定向；

 放开每日消耗上限

 尝试性核心维度测试…

实时优化与监控：

 实时根据投放，完善某通

气鼻贴客户模型；

 根据最新模型进行投放；

 针对核心数据进行标签化

收集整理。

TA的收集与甄别，确保人群的精准度

某通气鼻贴客户案例



In-App Banner

定向财经、新闻、商旅、工具、汽车类APP

动力感应创意互动

推广需求 投放形式 投放效果
展示累计6600万+次

CTR = 0.6%

共获得600+癿预约注册数

平台 ：iOS 、Android

投放目癿：提升车型知名度，为线下引流

推广周期：2个月

趣味互动吸引用户在线预约

车价信息“一手掌握” 预约试驾“一步到位”

如何在互动中吸引用户？

某汽车客户案例



更多案例



更多案例



Thank  you




